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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

引言

        随着数码相机市场的日益成熟和消费者购买心理的日益理性，数码相机消费的季节性差

异日益减弱，由促销和新品推出带动的销量增长将呈现下降趋势。2008年，奥运商机、人们

消费能力的增强、数码相机性价比的提高以及二次购机群体的换机行为都将推动数码相机市

场规模的节节高升。虽然2008年市场增长率相对2007年会有所下降，但增长仍将保持在20%以

上，预计在2008年中国市场有望实现千万台的突破，2008年全年销量将达到1025万台。高像素

、大变焦、高成像品质的数码相机的销量会高速增长；同时，专业和准专业的数码单反相机

随着技术进步、新品增多、价格下降，将被越来越多的家庭所接受，数码单反相机会有较大

增长，成为2008市场新的争夺点。

        2006年1-12月，中国照相机及器材制造行业实现累计工业总产值59,331,691千元，实现累计

产品销售收入59,263,321千元，实现累计利润总额1,438,131千元。

        2007年1-11月，中国照相机及器材制造行业实现累计工业总产值54,815,285千元，实现累计

产品销售收入55,324,583千元，实现累计利润总额1,541,975千元。

        2008年1-11月，中国照相机及器材制造行业实现累计工业总产值57,998,497千元，实现累计

产品销售收入54,463,855千元，实现累计利润总额1,611,663千元。

        中国照相机企业必须抓住新的发展形势，借鉴国产手机的成功经验，把外观做成优势，

切合大众消费实际，不盲目追求跃进，提升技术，抓住渠道转变时机，注重售后服务的增值

，加强合作，只有这样才能在新形势下立于不败之地。

        本报告依据国家统计局、国家商务部、国家海关总署、轻工业统计局、中国光学学会、

中华全国商业信息中心、中国消费电子行业协会、中国摄影中心等单位提供的大量资料，对

我国照相器材市场的全球市场、产量及进出口、细分市场、竞争格局、国内外重点企业等进

行了深入分析。在对我国照相器材整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方

法对我国照相器材行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。
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